
JUSTIFICACION.

En el contexto de las nuevas exigencias de diversif icación de la economía 
rural,  los productos agroalimentarios encierran un importante potencial 
de desarrollo.  El  sector agroalimentario local juega un papel primordial 
en el  desarrollo de los territorios rurales, por su contribución al  empleo, 
a la diversif icación agropecuaria y al  aprovechamiento innovador y 
sostenido medio ambiental de los recursos. 

Existe una demanda creciente de productos agroalimentarios de 
calidad por parte de los consumidores, mayoritariamente desde 
entornos urbanos, esto ofrece una oportunidad a los productores 
agroalimentarios de los territorios rurales. De la misma manera, los 
cambios en los hábitos al imenticios, requieren de productos sanos, 
naturales, dotados de una identidad vinculada a un territorio.  El  avance 
signif icativo en la definición de sistemas de valorización, protección 
y seguridad al imentaria,  requiere trabajar en favor de una mayor 
competit ividad, de una mejor organización de la oferta y de mejores 
prácticas en la comercial ización.

No cabe duda de que LEADER está siendo clave en el  desarrollo de 
esta industria de transformación de las producciones agroalimentarias 
locales.

SOCIOS. 
1 .  Asoc iac ión  Montañas  de l  Te leno .  León –  Cas t i l l a  y  León.
2 .  GAL de l  Or ien te  de  As tu r ias .  As tu r ias .
3 .  Asoc iac ión  Montes  e  Va l les  Or ien ta les .  Lugo –  Ga l i c ia .
4 .  ADR Ter ras  de  Pontevedra  Nor te .  Pontevedra  –  Ga l i c ia .
5 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  Económico  y  Rura l  In tegra l  de  Sayago,  ADERISA. 

Zamora  –  Cas t i l l a  y  León.
6 .  ADR La R io ja  Suror ien ta l .  La  R io ja .
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7.  ADRI .  R ibera  de l  Duero  Burga les .  Burgos  –  Cas t i l l a  y  León. 
8 .  GDR Levante  A lmer iense  y  de l  A lmanzora .  A lmer ía  –  Anda luc ía .
9 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  Rura l  de  Av i la ,  ADERAVI .  Av i la  –  Cas t i l l a  y  León.
10 .  ADRI  Va l lado l id  Nor te .  Va l lado l id   -  Cas t i l l a  y  León.
11 .  Assoc iac ió  Leader  de  Ponent .  Ler ida  –  Cata luña .
12 .  Consorc i  GAL Noguera  Segr ià  Nord .  Ler ida  –  Cata luña .
13 .  Cent ro  de  Desar ro l lo  Monegros .  Huesca  –  Aragón.
14 .  GAL Montaña de  R iaño.  León –  Cas t i l l a  y  León.
15 .  Asoc iac ión  Poeda.  Paramo,  Órb igo ,  Es la  Desar ro l lo  Asoc iado .  POEDA.  León – 

Cas t i l l a  y  León. 
16 .  La  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  Rura l  y  Económico  de  las  Comarcas  de l  Campo 

Char ro ,  A lba  de  Tormes y  Gu i jue lo ,  ADRECAG.  Sa lamanca –  Cas t i l l a  y  León.
17 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  de  A l i s te ,  Tábara  y  A lba ,  ADATA.  Zamora  –  Cas t i l l a 

y  León.
18 .  CEDER A lcar r ia  Conquense.  Cuenca –  Cas t i l l a  la  Mancha.
19 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  In tegra l  de l  Ba jo  Mar t ín  y  Andor ra -S ie r ra  de  Arcos . 

ADIBAMA.  Terue l  –  Aragón.
20 .  Asoc iac ión  In te rmun ic ipa l  para  e l  Desar ro l lo  Loca l  de  la  Comarca  de  Tie r ra  de 

Campos Pa len t ina .  ARADUEY-CAMPOS.   Pa lenc ia  –  Cas t i l l a  y  León.
21 .  Asoc iac ión  In te rmun ic ipa l  para  e l  Desar ro l lo  Rura l  de  la  Zona de  Sahagún –  Sures te 

de  León.  ADESCAS.   León –  Cas t i la  y  León.
22 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  In tegra l  de  las  Mancomun idades  de  la  Comarca  de 

los  Va l les  de  Benavente ,  MACOVALL 2000.  Zamora  –  Cas t i l l a  y  León. 
23 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  Rura l ,  CAMPODER.  Murc ia .
24 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  Rura l  RUTA DEL MUDÉJAR.  Va l lado l id  –  Cas t i l l a  y 

León.
CC.AA. 
Anda luc ía ,  Aragón,  As tu r ias ,  Cata luña ,  Cas t i l l a  y  León,  Cas t i l l a  la  Mancha,  Ga l i c ia  y  La 
R io ja .

OBJETIVOS PROYECTO.

Objetivo General
•  Poner en común a empresar ios de dist intos terr i tor ios,  buscando 

sinergias en mejora o creación de nuevas transformaciones y 
productos f inales,  fomentando la comercial ización conjunta y el 
t rabajo en red.

Objetivos específicos
•  Promoción de LEADER a través de la promoción de la industr ia agro 

y sus productos de cal idad.
•  Lograr por medio de una escala de proyecto o mayor masa crí t ica un 

mayor efecto promocional  de los productos agroal imentar ios de los 
terr i tor ios part ic ipantes.  

•  Dotar de capacidades e innovación empresar ia l :  Faci l i tar  a las 
pequeñas empresas la creación de instrumentos conjuntos y el  uso 
de herramientas que les ayuden a posic ionarse en el  mercado, abr i r 
nuevos canales de comercial ización, y mejora de la capacidad de 

Bolsa de Proyectos  de Cooperación  REDER 17



ACCIONES COMUNES.

•  Preparación de candidatura.  Contenido de los convenios (proyecto, 
convenio,  t ramitación de la documentación de cada socio, 
adaptación a la necesidad de cada CC.AA).   

•  Coordinación. Función GAL coordinador.
•  Promoción y di fusión del  proyecto:  logot ipo,  fo l leto,  etc.
•  Página web de promoción de las empresas part ic ipantes y de sus 

productos.
•  Creación de la imagen de marca común del  proyecto ident i f icat iva 

de producciones de cal idad.
•  Def in ic ión de cr i ter ios mínimos para la selección de empresas con 

las que se pretende trabajar (  5 empresas por GAL part ic ipante ) .   
•  Mater ia l  promocional  del  proyecto,  con un catálogo de empresas 

y productos en base a la acción de detección. Formato digi ta l  y 
papel .

•  Part ic ipación agrupada en fer ias temát icas.
•  Marketplace autónomo con imagen propia de producciones 

agroal imentar ias f inanciadas por LEADER a nivel  nacional .
•  Evaluación del  proyecto de cooperación.

ACCIONES INDIVIDUALES .

•  Jornada de presentación en cada terr i tor io part ic ipante.
•  Detección en cada terr i tor io en base a la def in ic ión de cr i ter ios co-

munes de las empresas part ic ipantes en las acciones del  proyecto. 
•  Ident i f icación de las necesidades de innovación y mejora de com-

pet i t iv idad de las empresas part ic ipante,  y desarrol lo de un ase-
soramiento a la carta para cada una de el las.

•  Acciones propias promocionales
• Mater ia l  promocional  indiv idual .

producción de la industr ia agroal imentar ia a t ravés del  aumento de 
la compet i t iv idad, y el  incremento de las ventas por medio de la 
art iculación de sistemas de promoción conjunta.

•  Fomentar estructuras supraterr i tor ia les capaces de favorecer la 
comercial ización y venta de los productos agroal imentar ios.

•  Fomentar estructuras supraterr i tor ia les capaces de servir  de elemento 
de intercambio de exper iencias en mater ia de innovación y mejora 
de compet i t iv idad.
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