
JUSTIFICACION.

El sector turístico en los espacios rurales ha demostrado tener 
un importante carácter estratégico en el  desarrollo rural,  y más 
concretamente, su valor como actividad económica diversif icadora en 
el  medio rural,  implica un conjunto de actuaciones que asocian buena 
parte de las actividades económicas locales.

A la vez, contribuye a la creación de nuevas empresas con capacidad 
para generar empleos entre las mujeres y los jóvenes, principalmente.

La tendencia de la demanda obliga a establecer ofertas y destinos de 
turismo rural cada vez más competit ivas que exigen actuaciones bien 
dimensionadas de definición de los destinos turísticos, de promoción y 
comercial ización mediante una oferta variada en diferentes territorios, 
que preserve modelos comunes de calidad y prestaciones en puntos de 
acogida distintos.

De la misma manera, conviene señalar que la r iqueza patrimonial y 
cultural  constituye el  principal recurso que estructurado puede 
convertir  a los municipios rurales en verdaderos destinos, y por ende, 
convertirse en verdaderos polos de desarrollo turístico territorial .

SOCIOS. 

1 .  Asoc iac ión  Montañas  de l  Te leno .  León –  Cas t i l l a  y  León.
2 .  GAL de l  Or ien te  de  As tu r ias .  As tu r ias .
3 .  Asoc iac ión  Montes  e  Va l les  Or ien ta les .  Lugo –  Ga l i c ia .
4 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  Comarca l  Bureba,  ADECO-BUREBA.  Burgos  –  Cas t i l l a 
y  León.
5 .  ADR Ter ras  de  Pontevedra  Nor te .  Pontevedra  –  Ga l i c ia .
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6.  S ie r ra  de  la  Demanda,  AGALSA.  Burgos  –  Cas t i l l a  y  León.
7 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  Económico  y  Rura l  In tegra l  de  Sayago,  ADERISA. 
Zamora  –  Cas t i l l a  y  León.
8 .  ADRI .  R ibera  de l  Duero  Burga les .  Burgos  –  Cas t i l l a  y  León. 
9 .  GDR Levante  A lmer iense  y  de l  A lmanzora .  A lmer ía  –  Anda luc ía .
10 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  Rura l  de  Av i la ,  ADERAVI .  Av i la  –  Cas t i l l a  y  León.
11 .  ADRI  Va l lado l id  Nor te .  Va l lado l id   -  Cas t i l l a  y  León.
12 .  Assoc iac ió  Leader  de  Ponent .  Ler ida  –  Cata luña .
13 .  GAL Montaña de  R iaño.  León –  Cas t i l l a  y  León.
14 .  La  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  Rura l  y  Económico  de  las  Comarcas  de l  Campo 
Char ro ,  A lba  de  Tormes y  Gu i jue lo ,  ADRECAG.  Sa lamanca –  Cas t i l l a  y  León.
15 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  de  A l i s te ,  Tábara  y  A lba ,  ADATA.  Zamora  –  Cas t i l l a  y 
León.
16 .  Asoc iac ión  In te rmun ic ipa l  para  e l  Desar ro l lo  Rura l  de  la  Comarca  Barco-P iedrah í ta -
Gredos ,  ASIDER.  Av i la  –  Cas t i l l a  y  León.
17 .  CEDER A lcar r ia  Conquense.  Cuenca –  Cas t i l l a  la  Mancha.
18 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  In tegra l  de l  Ba jo  Mar t ín  y  Andor ra -S ie r ra  de  Arcos . 
ADIBAMA.  Terue l  –  Aragón.
19 .  Asoc iac ión  In te rmun ic ipa l  para  e l  Desar ro l lo  Loca l  de  la  Comarca  de  Santa  Mar ía 
la  Rea l  de  N ieva  A IDESCOM Campiña  Segov iana .  Segov ia  –  Cas t i l l a  y  León.
20 .  Asoc iac ión  In te rmun ic ipa l  para  e l  Desar ro l lo  Rura l  de  la  Zona de  Sahagún –  Sures te 
de  León.  ADESCAS.   León –  Cas t i la  y  León.
21 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  Rura l ,  CAMPODER.  Murc ia .
22 .  Asoc iac ión  para  e l  Desar ro l lo  Rura l  RUTA DEL MUDÉJAR.  Va l lado l id  –  Cas t i l l a  y 
León.

CC.AA. 
Astur ias ,  Anda luc ía ,  Aragón,  Cas t i l l a  y  León,  Cas t i l l a  la  Mancha,  Cata luña ,  Ga l i c ia  y 
Murc ia

OBJETIVOS PROYECTO.

Objetivo General
•  Trabajar en un modelo de tur ismo de inter ior  de carácter local , 
centrado en el  tur ista nacional ,  s in despreciar al  tur ista extranjero,  y 
buscando un tur ista de cal idad, un tur ista que potencialmente pueda 
gastar más y mejor,  además de una diversi f icación en la oferta,  y todo 
el lo con el  enfoque del  ecotur ismo, el  tur ismo de naturaleza y el  respeto 
al  medio ambiente.

Objetivos específicos
•  Impulso turíst ico local  poniendo en marcha actuaciones que asocien 
buena parte de las act iv idades económicas locales y contr ibuyan a la 
creación de nuevas empresas con capacidad para generar empleos 
entre las mujeres y los jóvenes, pr incipalmente.
•  Consol idar una estructura de trabajo en red común que integre 
a promotores y a asociaciones locales,  capaz de autogest ionarse y 
lograr un funcionamiento autónomo.
• Desarrol lar  un esquema conjunto entre los di ferentes empresar ios 
tur íst icos de los terr i tor ios para mejorar su compet i t iv idad, tanto de la 
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ACCIONES COMUNES.

•  Preparación de candidatura.  Contenido de los convenios 
(proyecto,  convenio,  t ramitación de la documentación de cada socio, 
adaptación a la necesidad de cada CC.AA).   
•  Coordinación. Función GAL coordinador.
•  Promoción y di fusión del  proyecto.  Logot ipo,  fo l leto,  etc.
•  Página web promocional  de los municipios rurales incluidos en 
el  proyecto. 
•  Creación de red de intercambio de exper iencias entre los GAL 
part ic ipantes y sus correspondientes municipios.
•  Creación de la imagen de marca común del  proyecto 
ident i f icat iva.
•  Def in ic ión de modelo común de intervención en el  desarrol lo 
tur íst ico local .
•  Elaboración de manual de desarrol lo de dest inos turíst icos a 
escala local  para municipios rurales propio para la gest ión de las 
administraciones locales.
•  Mater ia l  promocional  del  proyecto.  Catálogo de municipios 
part ic ipantes en el  proyecto en formato digi ta l  y papel .   
•  Part ic ipación agrupada en alguna fer ia temát ica.
•  Seminar io f inal .
•  Evaluación del  proyecto de cooperación.

ACCIONES INDIVIDUALES.
•  Selección de dos municipios por terr i tor io part ic ipante para la 
implementación del  modelo de desarrol lo tur íst ico local .  
•  Formación a escala local  para la mejora de la compet i t iv idad 
de la oferta local :  a lo jamiento,  restauración y act iv idades 
complementar ias.
•  Acciones propias promocionales.
•  Mater ia l  promocional  indiv idual .

oferta tur íst ica,  en general ,  como de los servic ios e in ic iat ivas incluidos 
en las redes locales.
•  Desarrol lar  s inergias a escala local  entre el  sector tur íst ico y el 
resto de sectores económicos de los municipios.
•  Lograr una máxima adaptación de la oferta tur íst ica local  a los 
elementos propios de la bioeconomía sostenible.
•  Desarrol lo de intercambio de exper iencias entre los municipios 
part ic ipantes en el  proyecto en el  desarrol lo tur íst ico local .  
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